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Il lusso cambia pelle
Meno ostentazione,
piu esperienza di qualita
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STATO-REGIONI PIU COMPETITIVE CATERING & BANQUETING
Ma quale ruclo Nuovi palazzi del congressi E finito il tempo
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Mettiamo le ali
ad ogni vostro desiderio

Se gli elefanti
Iniziano
a VOLARE
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Unici
per natura

‘ i ruppo Sinergie ha cambiato volto. Negli ulti-
mi due anni, la societa milanese ha ampliato

lorganico, incrementando del 25% circa il proprio

personale (opgi pari a 30 unita), e ha fatto nlevanti

L'AZIENDA MILANESE HA POTENZIATO LA PROPRIA investimenti per riposizionarsi sul mercato. «Oggi pro-
OFFERTA CON L'INSERIMENTO DI COMPETENZE porsi come pura incentive house significa comere il ri-
ULTRA SPECIALIZZATE NELL' ANIMAZIONE E NELLA schio di essere percepiti come un'evoluzione limitata
SPETTACOLARIZZAZIONE DEGLI EVENTI, PUNTANDO del vecchio concetto di agenzia di viagei o fomitor di
SULL'UTILIZZO DI FORMAT INTERATTIVI E DI TECNOLOGIE sirvizi, In realta la nostra societa @ molto di pid: al di la
MULTIMEDIALI SOFISTICATISSIME i Alberto Caspani dell'organizzarione di incentive e grandi eventi, cosl

come di convention e congressi, notevole peso ha
acquisito il ramo della comunicazione e della spet-
tacolarizzazione degli eventiv spiega Davide Verde-
sca, socio fondatore del Cruppo Sinergie insieme a
Craziano Mascheri e Luigi Spinolo.

Cuesta evoluzione dell’azienda & sottolineata dalla
campagna promozionale 2007, intitolata significativa-
mente Unici per natura, Le locandine pubblicitarie so-
no focalizzate sull'originalita del Gruppo Sinergie {un
pesce rosso con una pinna di squalo in spalla invita a
diffidare delle apparenze), cosi come sulla sua capa-
cita di spropome anche 'impossibiles (un elefante in
deltaplano & il simbaolo del mettere le ali ai desideri).
Con questa nuova immagine, il gruppo si candicda a
interagire al meglio con una dientela molto vanegata:

dal settore bancario alle assicurazioni, dal food al re

tail, fino al settore fashion e desion, Un bacino di ol-



tre 30 clienti che garantisce un fallurato annuale di
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I =ettore dell'incentive travel e dell CFZINEZAZICNG cli
eventiy, dice Verdesca, Che prosegue; oA questo fine
ci propordamo alle aziende come partner, assumendo
per il ruolo di consulting firm nel settore della comu-
nicazione inteprata, ciod o consulenti a tutto wndo
I nesstro plus @ nel dare al diente fsposte originali,
in lermini di contenuli, creativita, scenografie, al-
lestimenti, tecnologie. Percormere strade altermative,
anclare alla ricesca di solugdoni sempee nuove & 'uni-
co o per oltenere una maggione visibilita e un
\<|N.i|_fi..'j|r-: r:mF:u'Ilrml.-.

Per offrire un servizio elliciente e completo,
S0 dlato vita a un organico omogeneo nel-
le intenzioni e negli obiettivi (One team, one
aredm), ma caratlerizzato in ogni arca da un
Ivelle di ultraspecializzazione. «Cerchiamo
chi essere degh scopritor o talenti: ricerchia-
mie | pridessioniste pid |'tl|.'|||r'||.|1| da inserire
in azienda, lascando spazio innanzitutto alla
peassicine e alla forte mativasione, Lin ELEMIPIO
& |a recente entrata in servizio o Paola Ursino
in qqualitd ol direttore della divisione DMC.
A sl A0 anni, vanta 20 anni di espenenza
nell azmende pit important nel settore degl

incentives e depll eventi racconta Verdesea

Innovazione continua
La parola d'ordine, dungue, & innovazione.
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prin cvento al premio europeo Eubea, destinato ad
aziende capach di creare eventl, valorizzandoli come
meze ol comunicazione innovativa. Levento iscrit
to alla gara & il Partners Roadshow, manilestazione
i 11 1appe iallane organizeata per un importan
e stutn |..1i1|.|l'||| i |I|,'r | S0

partner, prandi society i asset

Una delle realizzazioni
di Gruppo Sinergie:

un impianto
scenolecnico

che illustra, con settor
in 30 e parti

in movimenta,

Io sviluppo di fonti
energetiche alternative.
In basso e nell'altra
pagina in alto, dus
soggetti della nuova
campagna pubblcitaria.

Nella pagina

a lianco, al centro

@ in bassao, due immagini
dell'allestimento

per I'evento Pariners
Roadshow.

Diffidate delle apparanze!

management, Racconta Ver-
g wln l_:||.'|'*-\.1.'. OCCasione s
& rivelato vincente Pubilizzo di
unt format innewatives che ha
Permesst A opni partner un
confronto dinamico e “ad armi
pari” scandito da un cronome-
Tres, con un lempo massime i
15 minuli. Le sale workshop
s state trasformate in arene
in mowvimento grazie all'utilizzo

di sedie girevoll, podi e scherm|

ireinmi

dowve i sono alternati | diversi
relaton,  Vorentamento delle

BN T sEpuiton 1 SucCessione

Unici
per natura

Flemag erie e

degli intervent], dando ad opni spettatore, indipen-
dentemente dalla sua postazione, Vimpressione di

£S5 a lume n pnma filaw,

Nel regno delle illusioni ottiche

iNiogliamo che ognl azienda si senta protagonista del
proprio @#venton conclude Verdesca, «Per questo stu-
diama la comunicazione e of impegniamo nella scelta
di location e contenuti ad hoc, con la volont di dare
umicita a opmi progettos, Allinterna dei format creati
cla Sirwerpie sono sopralbulto 3 ll_‘l.'nl:]iuj.;il.‘ multimee-

diali a giocare un ruolo chigve, come dimostra uno

degli ultimu grandi eventi dove & slalo montalo unao

schermo di 60 x 10 metri, dal quale fuoriuscivano
“cassetti indimensionali®, oltre a una pedana centrale
sUcui sono andati inoscena numen acrobaticd e talk
show. Organizzato per una compagnia. assicurativa,
Pevento ha visto la partecipazione di 4.000 persone.

al’impiego di impiant oftici d’avanguardia of per-
mette di sviluppare appieno la fantasia nostra ¢ del
clientes spiega Gianluca Buson, responsabile del
settore implanti scenotecnicl per la spettacolarizza-
zione degli eventi del gruppo, «Mai come adesso la
tecnologia & al senvizio della creativith, Per esemplo,
& RSO0 allestire sot virtuali, dove -_uf,"ni |J.1r[g‘_1_'i-
pante pui andare alla scoperta di un luogo o di un
prodotto con rilevator di presenza particolarmente
sensibili o con sistemi touch screen, Ancora, | pul-
t!lit (4] rJH 'h!"['ll,&_' LN t"'..!"f]l“ I'I!II! i|1l41r.|H|r:' Ll i!i,"/.ll![lﬂl
il propnio cellulare, per esempio per scambiars mes-
sagi su schermi tridimensionalis dice ancora Buson,
eCuesta immensa libertd  df movimento e di scelta
caralterizza persing V'ordine degli eventi in scaletta:

mai monolitico, ma ardcchito da momenti interattivi
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B=  Indirizzl e numeri telafonici a fine rivista



