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Le gare

La nostra volontà come consulta e’ ottenere la massima chiarezza da parte dei clienti sui 
parametri di selezione, valutazione ed assegnazione delle gare. 

Riteniamo che 3 sia il numero ideale di agenzie da invitare ad una gara, che sia corretto 
dichiarare i nomi delle agenzie partecipanti e, per assicurare un’analisi corretta dei costi e 
della fattibilità, i tempi di sviluppo/presentazione di un progetto non debbano essere inferiori 
ai 15 giorni lavorativi dalla consegna del brief. 

Per questo viene richiesta la firma di un contratto agenzia-cliente che tuteli le aziende sulla 
segretezza dei dati e le agenzie sulla proprietà dell’idea creativa, e che preveda l’indicazione 
del budget, i tempi di consegna del progetto, il numero ed i nomi delle agenzie in gara ed un 
rimborso spese.

I parametri

Riteniamo necessario nella formulazione delle gare evidenziare, in fase di brief, i parametri di 
valutazione del progetto che noi proponiamo essere così suddivisi:

• parte creativa

• parte economica 

• parte produttiva

• caratteristiche dell’agenzia 

(esperienza nel settore, capitale sociale, struttura interna, anno di costituzione)



Le presentazioni

I progetti sono spesso contenitori di creatività, situazioni, scene ed emozioni che hanno 
l’obiettivo di coinvolgere e interagire con l’utente finale del progetto, dunque riteniamo che  
le presentazioni dal vivo siano il miglior mezzo per trasmettere il DNA del progetto e di tutte 
le sue sfumature sia creative che economiche.

Il contratto

Al fine di chiudere il processo di gara al meglio, riteniamo che i clienti debbano comunicare in 
maniera ufficiale l’assegnazione del progetto attraverso una comunicazione scritta che includa 
anche un mandato e contestualmente informare  gli altri partecipanti del risultato della gara.

Il fee

Il fee riferito al budget totale di spesa per la realizzazione di un evento rappresenta una 
delle componenti fondamentali di remunerazione delle agenzie dunque pensiamo sia necessario 
mantenerlo non al di sotto del 10%.

L’evento
Leva di marketing intesa come momento speciale della durata di uno o piu’ giorni, che lavora 
sul lato emozionale ed esperienziale, creato ad arte e con precisi obiettivi per comunicare 
un’azienda, i suoi prodotti, le sue iniziative speciali o per comunicare ad uno o più pubblici.

Il budget

Abbiamo definito un format di budget che contempla i costi di pre-produzione, creatività e 
studio di fattibilità, e i costi di produzione che includono il personale interno dedicato al 
progetto.



Un mezzo

L’evento e’ a tutti gli effetti un mezzo di comunicazione  ed interazione che, a differenza di 
altri, non ha una forma definita e dunque necessita di professionisti capaci di conferirgliela di 
volta in volta, producendo sempre un contenuto creativo diverso ed in linea con le 
caratteristiche del prodotto o del servizio che si deve comunicare per conto del committente.

La sicurezza

Se la realizzazione di un evento è senza dubbio il momento di massima espressione della 
creatività e delle competenze produttive e organizzative di un’agenzia, la capacità di 
effettuarne una gestione sicura e coordinata è innanzi tutto un impegno etico.

La corretta applicazione degli aspetti di coordinamento e collaborazione, sanciti nel d.lgs. 
626/94 (e sue successive modifiche), è un obbligo giuridico che oltre a garantire la salute e la 
sicurezza del personale e del pubblico presente all’evento, genera un ambiente sereno e 
tutelato, e come tale è un atto dovuto verso il cliente committente.

Le agenzie di eventi

Per garantire qualità e professionalità, un’agenzia di eventi deve presentare le seguenti 
divisioni:

•Commerciale;

•Creativa;

•Produttiva;

•Amministrativa;



I professionisti

Le agenzie di eventi richiedono più di altre  professionalità performanti e complete. 

Esperienza e continuo aggiornamento sono quindi indispensabili. 

Le figure necessarie per l’intero ciclo realizzativo di un evento sono:

• ACCOUNT

• PROJECT MANAGER

• LOCATION MANAGER

• ART DIRECTOR

• COPYWRITER/AUTORE

• VISUALISER

• REGISTA

• PRODUCER

• SCENOGRAFO

• LIGHT DESIGNER

• ARCHITETTO

• VIDEOMAKER

• BUYER

• RESPONSABILE DELLA SICUREZZA

Naturalmente avere all’interno parte di queste professionalità non è una condizione 
necessaria ma risulta rassicurante agli occhi del cliente.
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